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O QUE E?

A estratégia de comunicacdo é a ferramenta que
permite transmitir (com valor) os objetivos do projeto a
todos os publicos-alvo e, ao mesmo tempo, sensibilizar
a populagéo para a importancia do desenvolvimento da
cultura maker e do empreendedorismo a ela associado.
Para o conseguir, o Plano de Comunicagéo propde dois
grandes blocos de objetivos: dar a conhecer o projeto,
0s seus objetivos e resultados; aumentar a consciéncia
sobre cultura maker e sobre o empreendedorismo na
sociedade.

A QUEM SE DESTINA?

* Aos parceiros do projeto

* Destinatérios gerais: decisores politicos, agentes eco-
noémicos, agentes sociais, meios de comunicagéo,
populagéo em geral.

» Destinatarios diretos: makers, comunidades maker,
incubadoras de empresas maker e TIC, centros de
fabricagdo e prototipagem, empreendedores(as),
centros educativos,...
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PORQUE QUE E ESTABELECIDO?

« Para divulgar dar a conhecer o projeto, seus objeti-
vos e resultados.

» Para SENSIBILIZAR sobre a cultura e o empreende-
dorismo maker.

» Para OTIMIZAR a partilha de informagéo entre os
parceiros e dar a conhecer as agdes dos stakeholders.

* Para incentivar a comunidade maker a criar
empresas e comunicar a realidade maker a toda a
sociedade.



